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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Kluczowe wnioski z badania

l Kościół jest niezwykle medialną instytucją, zarówno w przekazie tradycyjnym, w mediach społecznościowych, jak i w komentarzach internautów.

l Bardzo charakterystyczna dla Kościoła w Polsce jest duża dominacja negatywnych emocji. Widoczna zarówno w treściach nowych postów jak i w komentarzach. 

l Zauważalny jest stały trend negatywnych emocji wobec Kościoła. Pojawia się nawet w materiałach niezwiązanych z tą instytucją bezpośrednio, lecz ze zjawiskami, które są 

z nią utożsamiane przez dużą część społeczeństwa – pedofilia, rządza władzy, blichtru, tradycjonalizm. 

l Przez cały okres analizy Kościół w Polsce był częstym uczestnikiem dyskusji. Sytuacja zmieniła się po ataku na Ukrainę, kiedy w pierwszym okresie wojny to ona zdominowała 

przestrzeń internetową i zainteresowanie Kościołem spadło.  

l Trzech najpopularniejszych autorów było związane stricte z przekazem zgodnym z Katechizmem Kościoła Katolickiego (deon.pl, Tygodnik Katolicki Niedziela oraz

TeoBańkologia). Na czwartym miejscu znalazła się liberalna Gazeta Wyborcza, wysokie miejsce zajęły również media negatywnie nastawione do Kościoła takie jak:

OKO.press, SokzBuraka. A także osoby negatywnie nastawione do tej instytucji: Robert Biedroń, Adam Mazguła, Piotr Szumlewicz.

l W zdecydowanej większości miejsc dyskusji dominowały nastroje negatywne wobec Kościoła. Szczególnie widoczne było to na portalach informacyjnych, forach, Facebooku 

i Twitterze. 

l Wśród analizowanych tematów, zdecydowanie największe, negatywne emocje budziła pedofilia w Kościele. Największe pozytywne emocje – chrzciny. Przewagę wzmianek 

pozytywnych zanotowano również w kontekście komunii świętej oraz mszy. Spory udział informacji pozytywnych to również ślub kościelny. Świadczy to o wciąż dużym, 

pozytywnym postrzeganiu obrządków kościelnych. Niezależnie czy wynika to z wiary, czy z tradycji. 
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Najważniejsze
wydarzenia
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Najważniejsze wydarzenia w analizowanym okresie

CZERWIEC 2021 LIPIEC 2021

l Media informują o odpływie młodych z Kościoła.

l Papież Franciszek poszerzył definicję wykorzystywania seksualnego w 

Kościele rzymskokatolickim.

l Lewica postuluje dodatkowe lekcje wychowania fizycznego zamiast religii.

l Skandal pedofilski w polonijnym seminarium w USA.

l Kontrowersyjne słowa abp Jędraszewskiego dotyczące niepłodnych oraz 

matek mordujących dzieci. Apb publicznie dziękuje za Lecha i Jarosława 

Kaczyńskich 

l Abp Sławoj Leszek Głódź został sołtysem – spore zainteresowanie mediów. 

l Kościół podaje kolejne statystyki dotyczące wykorzystywania seksualnego 

małoletnich.

l Na celowniku mediów (Wirtualna Polska) abp Sławoj Leszek Głódź i 

informacje o jego majątku.

l Watykan nie dopatrzył się zaniedbań kard. Dziwisza w sprawie m.in. 

tuszowania pedofilii.

l Państwowa Komisja ds. Pedofilii opublikowała pierwszy raport ze swoich 

prac. Mowa między innymi o duchownych. 

SIERPIEŃ 2021

l Kolejne kontrowersyjne słowa abp. Jędraszewskiego. Mówił m.in. o 

"neopogańskiej wizji" grożącej Polsce z zachodu, w dalszej części miesiąca 

zauważono jego krytykę Donalda Tuska. 

l Skandaliczne słowa bp. Długosza w sprawie pedofilii w Kościele. Odebrane 

jako usprawiedliwienie tuszowania pedofilii. 

l Apele Kościoła dotyczące sytuacji związanej z imigrantami na granicy z 

Białorusią. Zapewnienia solidarności i pomocy. 

l Kontrowersyjne słowa Sławomira Nitrasa dotyczące „opiłowania katolików z 

przywilejów”.
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Najważniejsze wydarzenia w analizowanym okresie

WRZESIEŃ 2021

l Liczenie wiernych w kościołach. Spadki frekwencji podczas nabożeństw.

l Beatyfikacja kard. Stefana Wyszyńskiego i Matki Elżbiety Czackiej.

l Zainteresowanie mediów słowami abp. Jędraszewskiego dotyczącymi 

mniejszości LGBT. Uważa, że UE wymusza odejście od bożego prawa w imię 

tzw. tolerancji. 

l Międzynarodowa konferencja poświęcona ochronie małoletnich w Kościele w 

Europie Środkowo-Wschodniej.

l Zawiadomienie w sprawie abp. Jędraszewskiego w Watykanie w sprawie 

tuszowania przez niego czynów popełnianych przez Juliusza Paetza.

LISTOPAD 2021

l W diecezjach odbywają się 36. Dni Młodzieży. 

l Odbywa się debata "Kościół w Polsce wobec migrantów i uchodźców".

GRUDZIEŃ 2021

l Uruchomiono telefon zaufania dla zakonnic wykorzystywanych seksualnie.

l Obchody 30-lecia Radia Maryja. Na obchodach politycy partii rządzącej. 

l Zainteresowanie medialne słowami abp. Jędraszewskiego podczas pasterki 

dotyczącymi Komisji Europejskiej i uzurpacji władzy kulturowej. 

PAŹDZIERNIK 2021

l W Watykanie odbyła się wizyta ad Limina Apostolorum polskich biskupów. 

l Apele polskiego Kościoła w sprawie sytuacji na granicy z Białorusią. Prośby o 

utworzenie korytarzy humanitarnych. 

l Francja rozlicza Kościół. Opublikowany został wstrząsający raport dotyczący 

pedofilii w tym kraju. 

STYCZEŃ 2022

l Informacje o badaniach przeprowadzonych przez CBOS, z których wynika, że 

coraz więcej Polaków odwraca się od Kościoła. Szczególnie widać to wśród 

młodych. 

l Media nagłaśniają sprawę związaną z budową wieżowca Roma Tower, 

zwanego też Nycz Tower.

l Badania CBOS pokazują, że Polacy stają się coraz mniej przychylni obecności 

religii w życiu publicznym.
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Najważniejsze wydarzenia w analizowanym okresie

LUTY 2022

l Informacje o przemocy w Domu Młodzieży im. św. Dominika Savio w Poznaniu.

l Biskup świdnicki Ignacy Dec przegrał proces o zniesławienie. Pozwał go 

proboszcz, którego hierarcha oskarżył o posiadanie dziecka z gospodynią.

l Kościół katolicki w Polsce zaangażował się w pomoc Ukrainie i jej mieszkańcom 

doświadczonym agresją ze strony Rosji, która zaatakowała naszych wschodnich 

sąsiadów 24 lutego.

KWIECIEŃ 2022

l Ministerstwo Sprawiedliwości proponuje zmiany w k.k. dotyczące czynów 

przeciwko wolności religijnej.

l Słowa Tuska dotyczące Kościoła jako instytucji politycznej z którą mamy do 

czynienia w Polsce.

l Słowa Papieża Franciszka dotyczące wojny na Ukrainie odbierane negatywnie  

z powodu braku zdecydowanego potępienia Rosji.

MAJ 2022

l Zapadł wyrok w procesie cywilnym przeciwko diecezji kaliskiej 

o zadośćuczynienie za molestowanie przez księdza.

l Abp Budzik: wybiła godzina pojednania między Polską a Ukrainą.

l Informacje o obniżkach cen najmu dla lokalu wynajmowanego przez Kościół w 

centrum Warszawy.

MARZEC 2022

l Informacje dotyczące pomocy oraz zarzutów braku pomocy ze strony polskiego 

Kościoła dla Ukrainy.

l Większe zainteresowanie mediów Kościołem Prawosławnym. Duże 

zainteresowanie postawą hierarchów kościelnych w Rosji w dobie inwazji na 

Ukrainę. 

l Aż 155 przypadków wykorzystania seksualnego osoby małoletniej trafiło w 2021 

roku do struktur kościelnych. Sprawy dotyczyły 139 duchownych.
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Analiza dyskusji
o kościele w Polsce
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE
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czerwiec lipiec sierpień wrzesień październik listopad grudzień styczeń luty marzec kwiecień maj
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WZMIANKI POTENCJALNY ZASIĘG

KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Liczba wzmianek w sieci oraz potencjalny zasięg dyskusji w sieci
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Liczba wzmianek w sieci oraz całkowita liczba interakcji
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Liczba wzmianek w sieci w podziale na miejsce dyskusji (miesięcznie)
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Udział miejsc dyskusji w całości przekazu na temat kościoła w Polsce
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Liczba wzmianek w sieci w podziale na płeć autorów
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Tabela najpopularniejszych autorów wpisów dot. badanego tematu
PROFIL PORTAL WZMIANKI POLUBIENIA KOMENTARZE UDOSTĘPNIENIA SUMA INTERAKCJI

DEON.pl facebook 1590 531 385 70278 29873 631 536

Tygodnik Katolicki Niedziela facebook 715 340 515 26636 17030 384 181

TeoBańkologia facebook 63 186 502 126529 26225 339 256

Gazeta Wyborcza facebook 294 251 550 45239 20668 317 457

Aleteia PL - Duchowość i lifestyle facebook 528 267 846 18157 23219 309 222

Stacja7.pl facebook 514 262 681 13327 15889 291 897

misyjne.pl facebook 2049 200 242 15988 15679 231 909

Zawierzam Maryi facebook 288 167 352 33220 28480 229 052

OKO.press facebook 96 152 049 22815 21975 196 839

Radio Maryja facebook 1702 168 481 14166 11641 194 288

SokzBuraka facebook 71 152 569 10526 23849 186 944

TVN24 facebook 146 131 670 24968 9384 166 022

Robert Biedroń facebook 64 118 963 8267 4597 131 827

Gazeta.pl facebook 216 97 297 23730 6376 127 403

Adam Mazguła facebook 52 86 712 6763 30399 123 874

Piotr Szumlewicz facebook 101 102 411 6044 11327 119 782

Natemat.pl facebook 139 83 249 17013 4906 105 168

Ogólnopolski Strajk Kobiet facebook 52 80 843 1536 10366 92 745

FAKT24.pl facebook 98 66 269 21181 4252 91 702

Onet facebook 171 72 344 15281 3687 91 312

Newsweek Polska facebook 167 65 902 12555 6732 85 189

Szymon Hołownia facebook 57 76 342 3846 3532 83 720

Wirtualna Polska facebook 199 56 788 15244 3114 75 146

Goniec.pl facebook 165 43 596 24494 4534 72 624

Radosław Sikorski MEP 🇵🇱🇪🇺 (@sikorskiradek) twitter 111 48 926 0 6404 55 330

Martyna Wojciechowska facebook 5 27 207 1162 26775 55 144

tvn24 (@tvn24) twitter 219 5 122 0 1245 6 367

tvp.info 🇵🇱 (@tvp_info) twitter 105 4 171 0 1059 5 230

Gazeta Wyborcza.pl (@gazeta_wyborcza) twitter 63 3 968 0 965 4 933

NewsweekPolska (@NewsweekPolska) twitter 63 2 188 0 418 2 606
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

TOP 30 najpopularniejszych miejsc dyskusji w sieci (wg sumy wzmianek)
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

TOP 40 najaktywniejszych portali informacyjnych (artykuły redakcyjne)
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Liczba wzmianek w sieci oraz analiza natężenia nastrojów (średnie dzienne)
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Odchylenie natężeń nastrojów pozyt. i negat. w dyskusji (miesięcznie)
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Analiza natężenia nastrojów dla poszczególnych miejsc dyskusji
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Analiza natężenia emocji w kolejnych miesiącach w odniesieniu do średniej
W y k r e s  u k a z u j e  r óżn i ce  w  n a s t r oj a ch  i  e m ocj a ch  w  d a n y m  m i e s iącu  w  p or ów n a n i u  d o w a r t ości  w  ca ły m  a n a l i z ow a n y m  ok r e s i e .  Pu n k t e m  od n i e s i e n i a  j e s t  w a r t ość  0 %  n a  os i  p i on ow e j ,  
cz y l i  ś r e d n i a  w a r t ość  w s z y s t k i ch  e m ocj i  w  p od d a n y ch  a n a l i z i e  d w u n a s t u  m i e s iąca ch .
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE

Analiza kontekstów dyskusji negatywnej i pozytywnej o kościele
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Wybrane tematy
związane z kościołem

* Dane obejmują wzmianki w sieci zawierające w treści analizowane frazy i słowa.

** W przypadku poziomu potencjalnego zasięgu brana była pod uwagę cała dyskusja
wraz z pozostałymi komentarzami i opiniami.
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

Liczba wzmianek w sieci oraz suma interakcji w analizowanym okresie
Kolejność  wg liczby wzmianek

ROZWODY PEDOFILIA W
KOŚCIELE CHRZC INY ŚLUB KOŚCIELNY REL IGIA W

SZKOLE ATEIZM PISMO ŚW. APOSTAZJA TACA/KOLEKTA MSZA ŚW. SPOWIEDŹ BIERZMOWANIE KOMUNIA ŚW. ŚLUB C YWILNY

WZMIANKI 231  74 7 184  36 0 113  62 1 113  48 6 112  86 9 112  24 3 63 452 62 007 60 954 59 492 57 810 53 888 47 014 34 761

INTERAKCJE 2 853 076 1 473 985 626  85 4 497  86 0 387  92 9 784  17 0 1 628 036 289  55 7 261  72 0 2 360 816 1 519 406 241  15 1 660  50 7 111  10 6
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

Liczba wzmianek w sieci oraz suma interakcji w analizowanym okresie
Kolejność wg sumy interakcji

ROZWODY MSZA ŚW. PISMO ŚW. SPOWIEDŹ
PEDOFILIA W

KOŚCIELE ATEIZM KOMUNIA ŚW. CHRZC INY ŚLUB KOŚCIELNY
REL IGIA W

SZKOLE APOSTAZJA TACA/KOLEKTA BIERZMOWANIE ŚLUB C YWILNY

WZMIANKI 231  74 7 59 492 63 452 57 810 184  36 0 112  24 3 47 014 113  62 1 113  48 6 112  86 9 62 007 60 954 53 888 34 761

INTERAKCJE 2 853 076 2 360 816 1 628 036 1 519 406 1 473 985 784  17 0 660  50 7 626  85 4 497  86 0 387  92 9 289  55 7 261  72 0 241  15 1 111  10 6
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

Wybrane zagadnienia tematyczne i średni sentyment w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

Wybrane zagadnienia i odchylenia (różnice) w nastrojach między tematami
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

Wybrane zagadnienia i odchylenia (różnice) w emocjach między tematami
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

Wybrane zagadnienia i odchylenie (różnica) w pobudzeniu emocjonalnym
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

Wybrane zagadnienia tematyczne i udział płci autorów w dyskusji
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

APOSTAZJA. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

APOSTAZJA. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

ATEIZM. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

ATEIZM. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

BIERZMOWANIE. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia

53 888
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W SIECI
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

BIERZMOWANIE. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

CHRZCINY. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia

113 621
WZMIANEK
W SIECI

504 MLN
ŁĄCZNEGO
ZASIEGU

626 854
WSZYSTKICH
INTERAKCJI

12 711
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10 715
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65%

35%
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

CHRZCINY. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

KOMUNIA ŚW. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia

47 014
WZMIANEK
W SIECI

643 MLN
ŁĄCZNEGO
ZASIEGU

660 507
WSZYSTKICH
INTERAKCJI

3 059

1 456 1 789
2 414 2 567

1 478 1 842 1 854 1 478
2 409

10 755

15 913
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59%

41%
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

KOMUNIA ŚW. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

MSZA ŚW. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia

59 492
WZMIANEK
W SIECI

1,48 MLD
ŁĄCZNEGO
ZASIEGU

2 360 816
WSZYSTKICH
INTERAKCJI
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37%

63%

PŁEĆ AUTORÓW

KOBIETY MĘŻCZYŹNI



I B I M S . P L

I n s t y t u t  B a d a ń  I n t e r n e t u  i  M e d i ó w  S p o ł e c z n o ś c i o w y c h 42

KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

MSZA ŚW. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

PEDOFILIA W KOŚCIELE. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia

184 360
WZMIANEK
W SIECI

947 MLN
ŁĄCZNEGO
ZASIEGU

1 473 985
WSZYSTKICH
INTERAKCJI
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28%
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

PEDOFILIA W KOŚCIELE. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

PISMO ŚWIĘTE. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia

63 452
WZMIANEK
W SIECI

493 MLN
ŁĄCZNEGO
ZASIEGU

1 628 036
WSZYSTKICH
INTERAKCJI
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4 760
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32%
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

PISMO ŚWIĘTE. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

RELIGIA W SZKOLE. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia

112 869
WZMIANEK
W SIECI

228 MLN
ŁĄCZNEGO
ZASIEGU

387 929
WSZYSTKICH
INTERAKCJI
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62%
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

RELIGIA W SZKOLE. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

ROZWODY. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia

231 747
WZMIANEK
W SIECI

2 MLD
ŁĄCZNEGO
ZASIEGU

2 853 076
WSZYSTKICH
INTERAKCJI

16 350

18 657

21 266
19 845 20 029

21 693

19 043

24 771
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20 306
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48%
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

ROZWODY. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

ŚLUB KOŚCIELNY. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia

113 486
WZMIANEK
W SIECI

488 MLN
ŁĄCZNEGO
ZASIEGU

497 860
WSZYSTKICH
INTERAKCJI
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8 855
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

ŚLUB KOŚCIELNY. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

ŚLUB CYWILNY. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia

34 761
WZMIANEK
W SIECI

179 MLN
ŁĄCZNEGO
ZASIEGU

111 106
WSZYSTKICH
INTERAKCJI

3 977
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

ŚLUB CYWILNY. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

SPOWIEDŹ ŚW. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

SPOWIEDŹ ŚW. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

TACA/KOLEKTA. Dane dotyczące dyskusji w sieci na temat zagadnienia
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KOŚCIÓŁ  W POLSCE – WYBRANE TEMATY

TACA/KOLEKTA. Średnie natężenie sentymentu w badanym okresie
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Analiza
porównawcza
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MARSZ DLA ŻYCIA I RODZINY PARADA RÓWNOŚCI

PARADA RÓWNOŚCI VS MARSZ DLA ŻYCIA I RODZINY (2021)

Liczba wzmianek w sieci na temat wydarzeń. Porównanie dynamiki dyskusji

Parada równości: 151 959 wzmianek     Marsz dla Życia i Rodziny: 15 241 wzmianek
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PARADA RÓWNOŚCI VS MARSZ DLA ŻYCIA I RODZINY

Porównanie sentymentu poz. i neg. w opiniach na temat wydarzeń wg źródeł
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WSZYSTKICH ŚWIĘTYCH VS HALLOWEEN (1-3 listopada 2021 r.)

Liczba wzmianek w sieci na temat wydarzeń. Porównanie dynamiki dyskusji

Wszystkich Świętych: 60 293 wzmianek     Halloween: 44 249 wzmianek
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NASTROJE POZYTYWNE NASTROJE NEGATYWNE

WSZYSTKICH ŚWIĘTYCH VS HALLOWEEN (1-3 listopada 2021 r.)

Porównanie sentymentu poz. i neg. w opiniach na temat wydarzeń wg źródeł
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WOŚP VS CARITAS (styczeń  2022 r.)

Liczba wzmianek w sieci na temat wydarzeń. Porównanie dynamiki dyskusji

WOŚP: 257 061 wzmianek     CARITAS: 17 467 wzmianek
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WOŚP VS CARITAS (styczeń  2022 r.)

Porównanie sentymentu poz. i neg. w opiniach na temat wydarzeń wg źródeł
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Rankingi duchownych
na Twitterze



I B I M S . P L

I n s t y t u t  B a d a ń  I n t e r n e t u  i  M e d i ó w  S p o ł e c z n o ś c i o w y c h 67

DUCHOWNI W SIECI. TWITTER

Ranking aktywności duchownych na Twitterze – TOP 10 najaktywniejszych

F o l l o w e r s Ak t y w n ość                    L i k e R T                     In t e r a k cj e



I B I M S . P L

I n s t y t u t  B a d a ń  I n t e r n e t u  i  M e d i ó w  S p o ł e c z n o ś c i o w y c h 68

DUCHOWNI W SIECI. TWITTER

Ranking popularności duchownych na Twitterze (miejsca 1-10)

F o l l o w e r s Ak t y w n ość                    L i k e R T                     In t e r a k cj e
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DUCHOWNI W SIECI. TWITTER

Ranking popularności duchownych na Twitterze (miejsca 11-20)

F o l l o w e r s Ak t y w n ość                    L i k e R T                     In t e r a k cj e
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DUCHOWNI W SIECI. TWITTER

Ranking popularności duchownych na Twitterze (miejsca 21-30)

F o l l o w e r s Ak t y w n ość                    L i k e R T                     In t e r a k cj e
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DUCHOWNI W SIECI. TWITTER

Ranking popularności duchownych na Twitterze (miejsca 31-40)

F o l l o w e r s Ak t y w n ość                    L i k e R T                     In t e r a k cj e
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DUCHOWNI W SIECI. TWITTER

Ranking popularności duchownych na Twitterze (miejsca 41-50)

F o l l o w e r s Ak t y w n ość                    L i k e R T                     In t e r a k cj e
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DUCHOWNI W SIECI. TWITTER

Ranking popularności duchownych na Twitterze (miejsca 51-60)

F o l l o w e r s Ak t y w n ość                    L i k e R T                     In t e r a k cj e
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DUCHOWNI W SIECI. TWITTER

Ranking popularności duchownych na Twitterze (miejsca 61-70)

F o l l o w e r s Ak t y w n ość                   L i k e R T                     In t e r a k cj e
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DUCHOWNI W SIECI. TWITTER

Ranking popularności duchownych na Twitterze (miejsca 71-80)

F o l l o w e r s Ak t y w n ość                   L i k e R T                     In t e r a k cj e
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DUCHOWNI W SIECI. TWITTER

Ranking popularności duchownych na Twitterze (miejsca 81-90)

F o l l o w e r s Ak t y w n ość                   L i k e R T                     In t e r a k cj e
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DUCHOWNI W SIECI. TWITTER

Ranking popularności duchownych na Twitterze (miejsca 91-100)

F o l l o w e r s Ak t y w n ość                   L i k e R T                     In t e r a k cj e



I B I M S . P L

I n s t y t u t  B a d a ń  I n t e r n e t u  i  M e d i ó w  S p o ł e c z n o ś c i o w y c h 78

Profile diecezji
i archidiecezji
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DIECEZJE / ARCHIDIECEZJE. FACEBOOK

Ranking aktywności profili na Facebooku (miejsca 1-10)

Ak t y w n ość                   L i k e K om e n t a r z e                                    U d os tęp n i e n i a              S u m a  i n t e r a k cj i
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DIECEZJE / ARCHIDIECEZJE. FACEBOOK

Ranking aktywności profili na Facebooku (miejsca 11-20)

Ak t y w n ość                   L i k e K om e n t a r z e                                    U d os tęp n i e n i a              S u m a  i n t e r a k cj i
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DIECEZJE / ARCHIDIECEZJE. FACEBOOK

Ranking aktywności profili na Facebooku (miejsca 21 do końca rankingu)

Ak t y w n ość                   L i k e K om e n t a r z e                                    U d os tęp n i e n i a              S u m a  i n t e r a k cj i
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DIECEZJE / ARCHIDIECEZJE. TWITTER

Ranking aktywności profili na Twitterze (miejsca 1-10)

T w e e t y T w e e t y b e z  R T                              L i k e R T                      S u m a  i n t e r a k cj i
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DIECEZJE / ARCHIDIECEZJE. TWITTER

Ranking aktywności profili na Twitterze (miejsca 11-20)

T w e e t y T w e e t y b e z  R T                              L i k e R T                      S u m a  i n t e r a k cj i
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DIECEZJE / ARCHIDIECEZJE. TWITTER

Ranking aktywności profili na Twitterze (miejsca 21 do końca rankingu)

T w e e t y T w e e t y b e z  R T                              L i k e R T                      S u m a  i n t e r a k cj i
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Profile mediów
katolickich na FB
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MEDIA KATOLICKIE. FACEBOOK

Ranking popularności mediów katolickich w social media (miejsca 1-10)

Po s t y                           L i k e K om e n t a r z e                                   U d os tęp n i e n i a              S u m a  i n t e r a k cj i
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MEDIA KATOLICKIE. FACEBOOK

Ranking popularności mediów katolickich w social media (miejsca 11-20)
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MEDIA KATOLICKIE. FACEBOOK

Ranking popularności mediów katolickich w social media (miejsca 21-30)
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MEDIA KATOLICKIE. FACEBOOK

Ranking aktywności mediów katolickich w social media (miejsca 1-10)
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MEDIA KATOLICKIE. FACEBOOK

Ranking aktywności mediów katolickich w social media (miejsca 11-20)
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MEDIA KATOLICKIE. FACEBOOK

Ranking aktywności mediów katolickich w social media (miejsca 21-30)
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Profile mediów
katolickich na TT
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MEDIA KATOLICKIE. TWITTER

Ranking popularności mediów katolickich w social media (miejsca 1-10)
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MEDIA KATOLICKIE. TWITTER

Ranking popularności mediów katolickich w social media (miejsca 11-20)
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MEDIA KATOLICKIE. TWITTER

Ranking popularności mediów katolickich w social media (miejsca 21-30)
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MEDIA KATOLICKIE. TWITTER

Ranking aktywności mediów katolickich w social media (miejsca 1-10)
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MEDIA KATOLICKIE. TWITTER

Ranking aktywności mediów katolickich w social media (miejsca 11-20)

Po s t y                                          L i k e R T                              S u m a  i n t e r a k cj i



I B I M S . P L

I n s t y t u t  B a d a ń  I n t e r n e t u  i  M e d i ó w  S p o ł e c z n o ś c i o w y c h 98

MEDIA KATOLICKIE. TWITTER

Ranking aktywności mediów katolickich w social media (miejsca 21-30)
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Profile katolickie
na YouTube
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PROFILE KATOLICKIE. YOUTUBE

Ranking popularności profili katolickich w social media (miejsca 1-10)
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PROFILE KATOLICKIE. YOUTUBE

Ranking popularności profili katolickich w social media (miejsca 11-20)

F i l m y                      L i k e K om e n t a r z e                        S u m a  i n t e r a k cj i                          S u m a  od s łon  n a g r ań



I B I M S . P L

I n s t y t u t  B a d a ń  I n t e r n e t u  i  M e d i ó w  S p o ł e c z n o ś c i o w y c h 102

PROFILE KATOLICKIE. YOUTUBE

Ranking popularności profili katolickich w social media (miejsca 21-30)
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PROFILE KATOLICKIE. YOUTUBE

Ranking popularności profili katolickich w social media (miejsca 31-40)
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PROFILE KATOLICKIE. YOUTUBE

Ranking popularności profili katolickich w social media (miejsca 41-50)
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Instytut Badań Internetu

i Mediów Społecznościowych
spółka z ograniczoną odpowiedzialnością

ul. Aleja Solidarności 95/99 lok. 39

00-144 Warszawa

kontakt@ibims.pl

+48 662 974 780
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